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1

Я МЫСЛЮ, ЗНАЧИТ СУЩЕСТВУЮ

Я СОМНЕВАЮ
СЬ, ЗНАЧИТ МЫ

СЛЮ

РЕНЕ ДЕКАРТИдеология
бренда
Суть бренда,

цели и ценности,

миссия



Название

Суть бренда

В основе названия лежит фамилия Рене Декарта — величайшего 
французского ученого, стоявшего у истоков современной науки

Фонетическая жесткость смягчается окончанием «ус» и формирует лексему,
отсылающую к латыни — языку науки.

Суть и особенности работы Компании созвучны философии и принципам Р. Декарта.
Как и в основу философии Декарта был положен дуализм (идеального и материального) 
— в философию Компании заложена двойственность: выгода и польза, технологии
и личность, прибыль и люди.

лидерство в инновациях
для развития личности

уважение, ответственность,
инновации, качество, лидерство

объединить разные направления бизнеса
и культуры компаний, стимулировать поиск 
новых решений, создавая синергию,
повышая лояльность и вовлеченность 
сотрудников, формируя высокую степень 
доверия со стороны партнеров по бизнесу

Идея бренда Ценность бренда

Бренд-стратегия
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41.1 СУТЬ БРЕНДА

партнер, вызывает доверие
и уважение, увлекает за собой,
олицетворяет технологичность,
стремится к совершенству во всем

Характер бренда



1637 год.
В свет выходит главный труд Рене Декарта «Рассуждение
о методе», ознаменовавший переход в эпоху современного 
научного познания и философии Нового времени. 

В начале 21 века компания Декартус вдохновляется идеями 
французского ученого, закладывает в принцип своей работы 
«правила достижения истины», а в направления бизнеса — 
признание важности здравого смысла и поиск идеального 
решения.

Философский дуализм Декарта положен в философию
Компании: выгода и польза, технологии и личность, прибыль
и люди. Мы верим, что оптимальное соотношение этих
параметров позволят нам добиваться поставленных целей
и приносить пользу обществу. 

Основная идея Компании заключается в устремленности
в будущее, использовании инноваций в науке и бизнесе
для разработки продуктов, стимулировании развития
личности и исполнения миссии. 

Кредо компании — искать, размышлять, постигать истину.

Легенда
бренда
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Делать сложное простым, 
разрабатывая инновационные продукты,
повышая качество жизни
и эффективность бизнеса

Наша миссия

Слоган Мечтай и действуй
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61.2 МИССИЯ БРЕНДА



Наши цели

Создавать среду для оптимизации бизнес-процессов 
наших партнеров. Делиться опытом, прислушиваться
и создавать совместно продукты для повышения 
эффективности и рентабельности бизнеса.

Создавать новое
цифровое общество

согласно стратегии развития;  объединять
их в единую систему, создавая синергию,
стимулируя поиск новых решений и повышая
общую ценность.

Развивать новые бизнесы
и управлять ими

Строить взаимовыгодное
сотрудничество с бизнес-сообществом

за счет инноваций, высвобождающих время
и оптимизирующих рабочие процессы, 
стимулирования развития навыков
и вовлеченности сотрудников, обеспечивающих
карьерный рост.

Способствовать
развитию личности

Делать ставку на R&D (Research and Development), 
разрабатывать и внедрять новые продукты.
Это позволит сделать жизнь людей комфортнее,
а бизнес прибыльнее.
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Стремиться к совершенству во всем, что мы делаем,
ставя в приоритет человеческие ресурсы и инновации,
используя возможности всех подразделений.

Не продавать все продукты вместе, но вместе разрабатывать
и получать доход.

Наша
стратегия
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Мир преображается очень быстро – меняются
люди, цели и ориентиры, но неизменными
остаются наши принципы.

Это база нашей философии, которая определяет
все наши отношения – к работе, к людям, к миру.

Это наши стандарты, регулярная сверка
с которыми позволяет нам развиваться.

Наши
принципы

1
Открываться всему новому – технологиям, знаниям, 
изменениям. Постоянно совершенствовать продукты
и личные навыки, что позволит Компании оставаться 
современной и обеспечит ее устойчивое развитие.

Выступать новаторами

Быть на шаг впереди, опережая ожидания клиентов, 
выполнять свою работу качественно.

Стремиться к лидерству

По отношению к коллегам, партнерам, клиентам
и себе, что обеспечит открытое, а значит продуктивное 
взаимодействие.

Всегда оставаться честным

К чужому мнению, профессионализму коллег
и принимаемым решениям.

Проявлять уважение

Поощрение развития личности, раскрытие ее потенциала 
формируют уникальность Компании и повышают
продуктивность работы.

Видеть личность

2

3

4

5
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Наши
ценности
Ни одна работа не существует ради себя 
самой.

Есть ценности, которые мы разделяем, то
что придает смысл нашей деятельности, 
позволяет нам развиваться, работать в унисон 
и формировать уникальность Компании. 

1

Быть преданным делу, проявлять инициативу
и гибкость в решении задач, искать нестандартные 
подходы, выполнять работу как можно лучше.   

Быть открытыми, обмениваться информацией
и слышать друг друга, уважать чужую точку зрения 
и аргументировать свою позицию.  

Диалог

Добросовестно относиться к работе, принимать 
решения, которые оправдывают доверие.

Ответственность

Активность и вовлеченность

Помогать коллегам, проявлять отзывчивость
и благодарить за содействие. Сплоченная команда 
– это благоприятная атмосфера и достижение 
более значимых результатов.решения, которые 
оправдывают доверие.

Командность и поддержка

Делиться опытом, вдохновлять своим отношением 
к коллегам и работе.

Личный пример2

3

4

5
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Ключевые
элементы бренда
Правила и рекомендации

по использованию фирменного стиля

2



2.1 Логотип и его значение
2.1.1  |  Фирменный логотип

2.1.2  |  Значение логотипа

2.1.3  |  Символ D

2.1.4  |  Горизонтальный и вертикальный форматы

2.1.5  |  Построение и охранное поле горизонтального формата логотипа

2.1.6  |  Построение и охранное поле вертикального формата логотипа

2.1.7  |  Охранное поле символа D

2.1.8  |  Латинская версия логотипа

2.1.9  |  Минимальный размер

2.1.10  |  Цветная версия логотипа

2.1.11  |  Монохромная версия логотипа

2.1.12  |  Контраст логотипа и фона

2.1.13  |  Цветовые решения логотипа на различных фонах

2.1.14  |  Примеры контрастности на фотографических фонах

2.1.15  |  Как нельзя использовать логотип
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Фирменный
логотип

Логотип Декартуса — это основной 
элемент фирменного стиля компании.

Логотип Декартуса должен присутствовать 
на всех носителях компании.
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Значение
логотипа 

Символ D кодирует следующие 
смыслы:

Округлость букв «а», «р», «с» добавляют мягкости, 
транслируя идею спокойствия, ценности людей
и их благополучия.

Общая конструкция передает идею
стабильности, лаконичности
и сосредоточенности на главном.

Декартова
система координат

10
Дека — увеличение

в 10 раз в системе СИ

Объединение разных
направлений бизнеса

ID
Идентификация

Система координат
как комплекс определений Рене 
Декарта
Двоичный код
символизирует цифровые
технологии
Цифра «10»
кодирует приставку «дека» — 
увеличение в 10 раз в системе СИ
ID — идентификация
делает неопределенное
определенным  — это один
из принципов рационализма 
Декарта
Скрепка
символ объединения разных 
направлений бизнеса.

КНИГА БРЕНДА ВЕРСИЯ 03.03.2023

142.1 ЛОГОТИП И ЕГО ЗНАЧЕНИЕ

1.

2.

3.

4.

5.



Символ D
Символ D является основным элементом 
айдентики бренда.

Символ лежит в основе логотипа компании. 
Также его можно использовать в качестве 
самостоятельного элемента.

Все пропорции символа зафиксированы
и не могут быть изменены.
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Горизонтальный
и вертикальный
форматы

Логотип Декартуса существует только
в горизонтальном формате. 

Горизонтальный формат логотипа
Приоритетный вариант

Символ D
Используется только в случаях, когда использование горизонтального
логотипа нецелесообразно

Если формат носителя не позволяет полноценно
и без потери читаемости использовать горизонтальный
вариант, следует обратиться к символу D.
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Построение
и охранное поле
горизонтального формата
логотипа

Охранное поле — это область вокруг знака,
в которую не должны попасть другие
значимые графические элементы.

Охранное поле также обозначает минимальное 
расстояние от границы формата

При использовании логотипа или символа D 
всегда нужно соблюдать охранное поле. 

X

X 0,2X

X

X

X

X

7X

Охранное поле
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Охранное поле
символа D

Символ D
и его охранное поле

X

X

X

X

X

X

Охранное поле
Область, в которую не должны
попадать значимые графические элементы
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Латинская
версия логотипа

Символ D
Используется только в случаях, когда использование горизонтального логотипа
нецелесообразно

Латинская верcия логотипа в горизонтальном формате
Приоритетный вариант
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Для обеспечения видимости и удобочитаемости 
логотип никогда не должен быть меньше мини-
мального размера.

15 рх — это минимальная высота логотипа.

Минимальный
размер

100%

80%

60%

40%

20%
15 рх
минимальная высота
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Цветная
версия логотипа CMYK

RGB

Pantone

56-26-28-12

120-153-163

2177

CMYK

RGB

Pantone

74-62-30-91

17-17-32

7547
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Монохромная
версия логотипа

Используется в случаях, когда цветная печать невозможна, а также на всех фонах кроме
черного (темно-серого) и белого (светло-серого) для сохранение достаточной контрастности.
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Контраст логотипа
и фона

Свет
На светлом фоне рекомендуется использовать
стандартные версии знака.

Полутона
Рекомендуется избегать полутонов либо
использовать монохромные версии знака.

Тень
На темном фоне рекомендуется использовать
инверсные варианты знака.

Размещение логотипа и символа D
на дробном  фоне не допускается.

Цветная версия Монохромная версия
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Цветовые решения
логотипа на различных фонах

Необходимо обращать внимание
на сохранение достаточной контрастности 
логотипа на различных фонах.

Низкая контрастность запрещается:
недопустимо чтобы логотип плохо считывался 
или сливался с фоном.

В таких случаях нужно увеличивать
контрастность, осветлив или затемнив фон.

На примере символа D показаны примеры 
недопустимой и приемлемой контрастности.

Недостаточная
контрастность

Приемлемая
контрастность

Приемлемая
контрастность

Приемлемая
контрастность
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Недостаточная контрастность Приемлемая контрастностьПримеры контрастности
на фотографических фонах

Стоит избегать размещения логотипа
на границах контрастных элементов.
Это ухудшает читаемость. При попадании 
логотипа на контрастную границу фотографии 
необходимо кадрировать или обработать 
фотографию таким образом, чтобы логотип 
оказался полностью на темном
или полностью на светлом элементе фона.

Простые однотонные или градиентные фоны 
позволяют добиться лучшей читаемости 
логотипа без дополнительной обработки.

В некоторых случаях для улучшения
читаемости логотипа можно применять 
градиентные засветы и затемнения.
Главное требование: градиенты должны 
естественно смотреться на фотографии. 
Фотография не должна становиться слишком 
мрачной или неестественно светлой.
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Как нельзя
использовать логотип

На примере символа D показаны примеры 
того, как нельзя использовать логотип 
бренда.

Приведенные примеры иллюстрируют
проблемные ситуации, которые необходимо
избегать при использовании знака.
Эти примеры не являются полным
перечнем неправильных вариантов
использования, но они дают представление
о том, как нельзя изображать логотип.

Нельзя искажать пропорции логотипа
Нельзя поворачивать логотип
Нельзя красить логотип ни в какие цвета, 
кроме фирменных
Нельзя текстурировать логотип
Нельзя использовать градиентную заливку 
логотипа
Нельзя использовать обводку
Нельзя размещать логотип на дробном фоне

1.
2.
3.

4.
5.

6.
7.
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2.2 Фирменные цвета
2.2.1  |  Основные цвета

2.2.2  |  Дополнительные и фоновые цвета

2.2.3  |  Примеры использования дополнительных цветов
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Цветовая палитра Декартуса состоит
из трех цветов: черный, белый и серый.
На этой странице показаны правильные 
цифровые значения корпоративных цветов.

Используйте эти цвета исключительно
для всех корпоративных коммуникаций.

Это единственные цвета, которые могут 
быть применены к символу D и логотипу 
Декартуса.

Основные
цвета

CMYK RGB Pantone
56-26-28-12 120-153-163 2177

Серый

CMYK RGB Pantone

74-62-30-91 17-17-32 7547

Черный

CMYK RGB Pantone

0-0-0-0 255-255-255 Pantone Tr

Белый
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Дополнительные
цвета

PANTONE 7544 C
CMYK 61-40-35-18
RGB 104-122-134

PANTONE 123 C
CMYK 0-30-100-0
RGB 251-186-0

PANTONE 2665 C
CMYK 70-65-0-0
RGB 126-100-242

Дополнительные цвета используются только
в качестве фона, в фирменном паттерне
и в фирменных и элементах. 

Осторожное использование оттенков поможет
обеспечить визуальную четкость и разборчивость.

Темно-серый
Маренго

Сине-зеленый
Бирюзовый

Желтый
Солнечный

Сиреневый
Аметист

PANTONE 3145 C
CMYK 80-29-24-6
RGB 22-135-166
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Примеры использования
дополнительных цветов
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0 1 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 1 1 1 0 1 0 0 1 0 1 1 0 0 1

1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 1 1 0 1 1 0 1 0 0 0 0 0 1 1 0

1 0 1 0 Ì Å × Ò À É 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 1 0 1 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 0 È 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 1 1 0 0 Ä Å É Ñ Ò Â Ó É 0 1 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 0 1 0 0 0 Ä Å Ê À Ð Ò Ó Ñ 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 1

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

0 1 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 1 1 1 0 1 0 0 1 0 1 1 0 0 1

1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 1 1 0 1 1 0 1 0 0 0 0 0 1 1 0

1 0 1 0 Ì Å × Ò À É 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 1 0 1 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 0 È 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 1 1 0 0 Ä Å É Ñ Ò Â Ó É 0 1 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 0 1 0 0 0 Ä Å Ê À Ð Ò Ó Ñ 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 1

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0



0 1 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 1 1 1 0 1 0 0 1 0 1 1 0 0 1

1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 1 1 0 1 1 0 1 0 0 0 0 0 1 1 0

1 0 1 0 Ì Å × Ò À É 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 1 0 1 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 0 È 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 1 1 0 0 Ä Å É Ñ Ò Â Ó É 0 1 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 0 1 0 0 0 Ä Å Ê À Ð Ò Ó Ñ 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 1

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

0 1 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 1 1 1 0 1 0 0 1 0 1 1 0 0 1

1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 1 1 0 1 1 0 1 0 0 0 0 0 1 1 0

1 0 1 0 Ì Å × Ò À É 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 1 0 1 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 0 È 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 1 1 0 0 Ä Å É Ñ Ò Â Ó É 0 1 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 0 1 0 0 0 Ä Å Ê À Ð Ò Ó Ñ 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 1

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

0 1 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 1 1 1 0 1 0 0 1 0 1 1 0 0 1

1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 1 1 0 1 1 0 1 0 0 0 0 0 1 1 0

1 0 1 0 Ì Å × Ò À É 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 1 0 1 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 0 È 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 1 1 0 0 Ä Å É Ñ Ò Â Ó É 0 1 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 0 1 0 0 0 Ä Å Ê À Ð Ò Ó Ñ 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 1

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

0 1 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 1 1 1 0 1 0 0 1 0 1 1 0 0 1

1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 1 1 0 1 1 0 1 0 0 0 0 0 1 1 0

1 0 1 0 Ì Å × Ò À É 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 1 0 1 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 0 È 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 1 1 0 0 Ä Å É Ñ Ò Â Ó É 0 1 0

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

1 0 0 1 0 0 0 Ä Å Ê À Ð Ò Ó Ñ 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 1

1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0

2.3 Фирменный паттерн
и элементы
2.3.1  |  Фирменный паттерн «Бинарный»

2.3.2  |  Фирменный паттерн «Сетка»

2.3.3  |  Фирменный элемент «Уголки»
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Геометрический паттерн складывается из рандомной
комбинации двух знаков — 0 и 1.
Паттерн символизирует простоту и надежность
накопления информации.

В паттерн зашифрован слоган компании «Мечтай и действуй». 
Также по необходимости в паттерн можно зашифровать иные 
слова или посыл. Для набора текста в паттерне используется 
начертание Regular шрифта AvantGarde.

Фирменный паттерн «Бинарный»
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Фирменный паттерн
«Сетка»

Паттерн «Сетка» является дополнительным
и символизирует систему координат.
Оси координат изображены полупрозрачным
цветом. Некоторые сегменты сетки можно
выделить контрастным цветом, чтобы
получился рисунок.
Оси координат могут быть расположены
как прямо, так и под углом 45°.
Паттерн может быть размещен на фоне
одного из фирменных цветов.
Элементы паттерна должны быть светлее
или темнее фона на 1 тон.

Паттерн может применяться для заполнения
фона с помощью стыковки однотипных
сегментов. При этом рисунок можно
наращивать со всех четырех сторон.
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Фирменные уголки символизирую систему 
координат Декарта, а также транслируют
принцип стабильности, лаконичности
и сосредоточенности на главном.

 

Фирменный элемент
«Уголки»
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2.4.1  |  Основной акцидентный шрифт 

2.4.2  |  Основной шрифт для набора текста и деловой документации

2.4.3  |  Дополнительный шрифт

Типографика2.4
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Фирменные шрифты являются важным
элементом фирменного стиля. Они используются
в рекламной и другой фирменной продукции.

Основной
акцидентный шрифт

Actay wide

Regular

Bold

Аа
Основной акцидентный шрифт бренда,
используемый для набора заголовков и слоганов
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Аа

Основным шрифтом для набора текста 
является семейство Calibri.
Он используется в деловой документации, 
для набора текста, а также для набора 
заголовков, подзаголовков и других
сообщений.
У шрифта используются три начертания:
Bold, Regular и Light. 

Основной
шрифт для набора текста

ABCabc
АБВабв

1234567890
!№%&*@

Calibri light

ABCabc
АБВабв

1234567890
!№%&*@

Calibri Regular

ABCabc
АБВабв

1234567890
!№%&*@

Calibri

Calibri Bold
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Дополнительный
шрифт

Шрифт Montserrat является дополнительным
и используется в материалах, где невозможно
использовать шрифты Actay и Calibri.

У шрифта используются пять начертаний:
Bold, SemiBold, Medium, Regular и Light. 

Montserrat

Light

Regular

Bold

Аа
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2.5 Иконографика
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Принципы
иконографики

Все иконки подчиняются общим 
принципам, которые помогают 
сделать иконографику более 
качественной:

у всех иконок должна быть 
одинаковая толщина линий;
пластика линий должна быть 
мягкой, это придает иконке 
дружелюбности. Такой эффект 
достигается за счет скругления 
обводки на острых углах
и концах линий;
минимальный зазор между 
линиями должен быть равен 
толщине линии;
стоит оставлять только те 
детали, которые несут смысл
и удалять декоративные
элементы, стремясь к чистоте 
образа.

КНИГА БРЕНДА ВЕРСИЯ 03.03.2023

402.5 ИКОНОГРАФИКА



2.6 Кобрендинг
2.6.1  |  Возможные варианты расположения знаков

2.6.2  |  Взаимодействие с другими брендами компании
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Возможные варианты
расположения знаков

Приоритетным является
горизонтальный блок кобрендинга 
с логотипом партнера справа
от логотипа Декартуса.

Вертикальный блок кобрендинга 
применяется в ситуациях, когда
формат не позволяет использовать 
горизонтальный кобрендинг.
В этом случае логотип партнера 
располагается под символом D.

Логотипы Декартуса и партнера 
всегда разделяются чертой.
Разделительная черта может быть 
только черного или белого цветов.

По возможности  использовать 
одноцветные варианты логотипов 
партнеров.

Пример горизонтального блока кобрендинга 
Приоритетный вариант

Пример вертикального
блока кобрендинга 
Дополнительный вариант

X

X

0,5X

Y Y

0,5X

X

X X

Логотип партнера равен по ширине логотипу Декартуса. Логотип партнера равен по высоте
символу D
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Взаимодействие
с другими брендами
компании

Приоритетным является горизонтальный блок 
кобрендинга с логотипом Декартуса и иными 
логотипами направлений деятельности
компании. 

Логотип Декартуса и иной логотип направлений 
деятельности компании всегда разделяются 
чертой. Разделительная черта может быть 
только черного или белого цвета. 

По возможности использовать одноцветные 
варианты логотипов. 
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Тональность
бренда
Рекомендации по форме коммуникации 

3



Правила
голоса

Тональность бренда простая
и уважительная.

Три принципа голоса:

1

Не поучать,
а пояснять 

2

Четкость
и ясность 

3

Уважение
и внимание

Сразу переходите к делу
Начинайте с главного.

Меньше слов, больше сути
Используйте ровно столько информации, сколько 
необходимо для понимания. Ищите лучшие слова 
для передачи смысла.  

Будьте логичны
Последовательность изложения информации.

Пишите так, как говорите
Используйте простой разговорный язык, избегая 
жаргонизмов и сложных терминов.
Простота — залог понимания. 

Поддерживайте дружелюбный тон
Демонстрируйте готовность к диалогу и помощи.

1.

2.

3.

4.

5.
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4Примеры
использования

Правила и рекомендации

по использованию фирменной символики

и рекламных материалов



4.1 Рекламные материалы
и полиграфия

4.1.1  |  Визитная карточка

4.1.2  |  Бейдж

4.1.3  |  Фирменный бланк

КНИГА БРЕНДА ВЕРСИЯ 03.03.2023

474 ПРИМЕРЫ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ



Визитная
карточка
В этом разделе показан набор
корпоративных материалов.

Постоянство в исполнении материалов 
является одним из ключевых элементов 
бренда, поэтому все фирменные документы 
должны быть выдержаны в едином стиле.
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Бейдж
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Фирменный
бланк

Размер 210 х 297 мм.

При построении фирменных бланков 
используется единая для всей системы 
бланков модульная сетка. Все элементы 
выравниваются относительно модульной 
сетки.

Упрощенный монохромный вариант 
бланка предназначен для распечатки
на черно-белом лазерном принтере
и отправке по факсу.
Построение и свойства монохромного 
варианта бланка аналогично построению 
стандартного цветного варианта.
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4.2 Оформление
социальных сетей

4.2.1  |  С использованием фотоматериалов

4.2.2  |  С использованием иллюстраций
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11: 11 a.m. 100%

Instaphoto

D

Декартус 

45 likes

Оформление
социальных
сетей

С 23 февраля!
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с использованием фотоматериалов

Фотографии должны вызывать позитивные ассоциации.
Цвета должны быть светлыми, насыщенными и яркими,
а персонажи вызывать симпатию. На фотографиях
должно быть минимум деталей, и они должны
быть просты для восприятия. Для улучшения читаемости
текста необходимо применять градиентные затемнения.

С днем
рождения

Читать

полезно Весне дорогу



01
N

EX
T 

COLORS

SHOP

Спешим
поздравить

ALSO
FOLLOW
US BY

#YourHashtagHere
MORE
INFO

С 23 февраля!

03

SOCKS
FASH
IONS

Lorem Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit,  sed diam 

20% OFFЧитать
полезно

11: 11 a.m. 100%

Instaphoto

D

Декартус 

45 likes

HEAD
PHONES

“Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum Lorem ipsum”

TE
CH

N
O

LO
G

Y
02

50%
OFFВесне дорогу

Оформление
социальных
сетей
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с использованием иллюстраций



4.3 Сувенирная
продукция

4.3.1  |  Футболка

4.3.2  |  Кружка

4.3.3  | Ежедневник

4.3.4  | Стикеры
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Стикеры
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4.4 Оформление
помещений

4.4.1  |  Логотип на стене конференц-зала

4.4.2  |  Портрет Рене Декарта в холле
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Благодарим
за уважительное отношение
к нашему бренду


